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Lp. Nazwa przedmiotu Liczba godzin
1 Specyfika Grupy KGHM 4
2 Podstawowe modele CSR oraz koncepcja interesariuszy 4
3 Krajobraz CSRu w Polsce 4
4 Zarzadzanie spoteczng odpowiedzialnoscig 4
5 Strategiczne zarzadzanie spoteczng odpowiedzialnoscig biznesu 8
6 Podejscie do spotecznej odpowiedzialnosci w oparciu o wytyczne norm PN-ISO 26000, 12

AA1000 SES oraz wytyczne raportowania Global Reporting Initiative (GRI)
7 Wytyczne, standardy i dobre praktyki raportowania CSR w branzy wydobywczej 2
8 Analiza case studies CSR w obszarze spo6tek surowcowych 2
9 Raportowanie danych pozafinansowych 8
10  Angazowanie pracownikow w projekty spoteczne. Informowanie o dziataniach CSR w 4
firmie. Komunikacja z pracownikami Grupy Kapitatowej
11  Mierzalnos¢ i ocena optacalnosci projektéw z obszaru spotecznej odpowiedzialnosci 8
przedsiebiorstw
12 Spoteczna odpowiedzialnosé biznesu w ujeciu strategicznym - analiza przypadku 4
13 Pomiar dokonan (KPI) w spotecznej odpowiedzialnosci przedsiebiorstw 8
14  Zarzadzanie réznorodnoscia jako element polityki odpowiedzialnosci firmy wobec 4
pracownikow
15 Implementacja podejscia spotecznie odpowiedzialnego w organizacji 6
16  Programy CSRowe jako narzedzie realizacji strategii CSR 2
17 Komunikowanie CSR, media spotecznosciowe 4
18 Corporate governance 8
19 Budzetowanie spotecznej odpowiedzialnosci 20
20 Odpowiedzialne zarzadzanie na tle tancucha wartosci 8
21  Zréwnowazony fafcuch dostaw — znaczenie dla strategii firmy 12
22 Rola panstwa, rynku i organizacji pozarzgdowych w tworzeniu i realizacji CSR 4
23 Wspodtpraca miedzysektorowa 6
24 Fundacja KGHM Polska Miedz — platforma do budowania relacji dobrosgsiedzkich i 1
wsparcia regionu — case study
25 Sponsoring jako narzedzie realizacji strategii CSR 1
26  Miedzynarodowe wymiary réznic kulturowych jako stymulanty CSR 4
27  Komunikacja projektéw spotecznych i CSR z otoczeniem. Informowanie i promocja CSR
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poza firma. Zarzadzanie sytuacjg kryzysowa 8
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